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Zielgruppe

Inhalte

it diesem Buch sollen in erster Linie Unternehmer

und Geschiftsfiithrer von Klein- und Mittelbetrieben

sowie von Familienbetrieben erreicht werden. Sie un-
terhalten aufgrund ihrer kritischen Grof3e keine eigene PR-Abtei-
lung, arbeiten — wenn iiberhaupt — mit Agenturen oder ,,billigen*
und oftmals unprofessionellen Freelancern. Dabei wird hiufig
Werbung mit PR verwechselt, was zur Folge hat, dass unnétig
viel Geld fiir bezahlte Anzeigen und gekaufte Artikel ausgegeben
wird. Die Geschiftsfithrung braucht ein Grundverstindnis von
der Funktions- und Wirkungsweise guter Presse- und Offentlich-
keitsarbeit, um professionell beraten und begleitet zu werden.

as Buch vermittelt als Leitfaden auf unkomplizierte

Weise einen umfassenden Uberblick dariiber, was Pres-

searbeit ist und kann: Wie komme ich mit den , richti-
gen Storys” in die Medien? Kann ich auch verhindern, ungewollt
prasent zu sein? Wie funktionieren Medien tiberhaupt?
Von der Marke ICH bis hin zur Meinungsbildung und Themen-
fihrerschaft vermittelc das Buch anschaulich und praxisnahe
das Wesen der Presse- und Offentlichkeitsarbeit. Mit konkreten
praktischen Beispielen und Checklisten untermauern die Auto-
ren, wie auch Unternehmen der KMU-Branche kostengiinstig
und effizient Pressearbeit betreiben konnen. Dabei setzen sie sich
auch aus der Sicht der Medien kritisch mit diesem Thema ausei-
nander und beleuchten in zahlreichen Interviews mit Vertretern
unterschiedlichster Ressorts und Medien die Do’s und Dont’s,
die es im Kontakt mit Journalisten zu beachten gilt. Medienex-
perten und Chefredakteure stehen dabei aus ihrer tiglichen Pra-
xis Rede und Antwort.
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